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FICTS – Fédération Internationale Cinéma Télévision Sportifs 

Via De Amicis, 17 – 20123 Milano – Italy / Tel. +39-02-89409076 - fax +39-02-8375973  
e-mail: info@ficts.com -  info@sportmoviestv.com -  www.sportmoviestv.com 

 Milano: conferimento del “The best of world tv sport channel award”: EUROSPORT nel 2012 (Stefano Bernabino), CTV– China Central Television 
Cinema nel 2013 (Zhao Dongming), SKY SPORT nel 2014 (Lorenzo Dallari), C HANNEL ONE RUSSIA  nel  2015  (Sergei Pavlov) CHANNEL 4 IRELAND  
nel 2016  (Jeremy Kimberlin)  

TV SPORT EMOTIONS 

PROGRAMME 
1172 CANALI 

SPORTIVI NEL 

MONDO 

mailto:info@ficts.com
mailto:info@sportmoviestv.com
http://www.sportmoviestv.com/
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1.172 CANALI SPORTIVI NEL MONDO 
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PAESI CON IL MAGGIOR NUMERO DI CANALI TV SPORTIVI 

L’ITALIA AL 4° POSTO 
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CANALI TV SPORTIVI - EUROPA 

 

In percentuale 

Danimarca
2%

Francia
8%

Italia 8%

Germania 7%

Grecia 4%

Olanda 3%

Portogallo
2%

Regno Unito 20%
Russia

4%

Spagna
6%

Svezia
4%

Altro (27 Paesi)
33%
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CANALI TV SPORTIVI - EUROPA 
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CANALI TV SPORTIVI - AMERICA 

 

In percentuale 
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Argentina e Brasile insieme 

hanno meno canali del Canada 

CANALI TV SPORTIVI - AMERICA 
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Cina
9% Corea del Sud

5%

Emirati Arabi
6%

Giappone
8%

Medio Oriente
8%

Qatar
8%

Thailandia
6%

Turchia
6%

Altro (35 Paesi)
44%

CANALI TV SPORTIVI – ASIA 

 

In percentuale 
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CANALI TV SPORTIVI – ASIA 
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L’India al primo posto grazie al 

Cricket e al Calcio 
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CANALI TV SPORTIVI - AFRICA 

 

In percentuale 
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CANALI TV SPORTIVI - AFRICA 
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In Sud Africa un terzo dei 

canali africani 
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CANALI TV SPORTIVI – OCEANIA 

 

In percentuale 
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CANALI TV SPORTIVI – OCEANIA 
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L’Oceania: “Cenerentola“ 

con solo il 3% dei canali 



Università degli Studi di Milano-Bicocca – Master in “Sport Management, Marketing & Sociology” 2012 © 21 

CANALI SPORTIVI NEL MONDO 

 

In percentuale 
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Europa 
Continentale 

20% 

Est Europa 
8% 

Nord Europa 
16% 

Nord America 
16% 

Sud America 
4% 

Asia Occid. 
10% 

Asia Continentale 
12% 

Sud-Est Asiatico 
6% 

Oceania 3% 

Africa 
Mediterranea 

2% 
 Africa  

Subsahariana 
4% 

22 

CANALI PER AREA GEOGRAFICA 

 

In percentuale 
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CANALI TELEVISIVI SPORTIVI 
 NEL MONDO 

 ZONA GEOGRAFICA NUMERO PAESI % CANALI  PER ZONA NUMERO CANALI 

Europa Continentale 14 20 222 

Est Europa 13 8 90 

Nord Europa 11 16 184 

TOTALE EUROPA 38 44 496 

America del Nord 12 15,5 177 

America del Sud 11 4 49 

TOTALE AMERICA 23 19,5 226 

Asia Occidentale 17 10 110 

Asia Continentale 12 12 137 

Sud-Est Asiatico 13 6 64 

TOTALE ASIA 42 28 311 

Africa Mediterranea 7 4 47 

Africa Subsahariana 17 1,5 17 

TOTALE AFRICA 24 5,5 64 

Australia – Nuova Zelanda 2 3 36 

TOTALE OCEANIA 2 3 36 

         TOTALE 129 100 1172 
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